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Dewasa ini kebutuhan akan teknologi internet sangatlah diperlukan, mulai 
dari kebutuhan untuk hiburan, bidang ekonomi sampai berbagai bidang 
industri tdiak terlepas dari penggunaan teknologi internet. Untuk itu diper-
lukan akses interner yang bagus dan handal, sehingga bisa mememnuhi 
kebutuhan akan informasi yang setiap detiknya selalu berkembang.

Dalam bidang ekonomi khususnya perdagangan, internet dapat digunakan 
untuk menjalankan hampir semua fungsi perdagangan. Mulai dari pemasa-
ran iklan digital sampai dengan transaksi perdagangan. Maka mau tiak mau 
setiap elemen yang terkait dengan perdagangan harus familiar dengan 
internet.
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INTERNET UNTUK UMKM 

 

A. Apa itu Internet 

Dewasa ini kebutuhan akan teknologi internet sangatlah diperlukan, mulai 

dari kebutuhan untuk hiburan, bidang ekonomi sampai berbagai bidang industri tidak 

terlepas dari penggunaan teknologi internet. Untuk itu diperlukan akses internet yang 

bagus dan handal, sehingga dapat memenuhi kebutuhan akan informasi yang tiap 

detiknya selalu berkembang. 

Dalam bidang ekonomi khususnya perdagangan, internet dapat digunakan 

untuk menjalakan hampir semua fungsi perdagangan. Mulai dari pemasaran 

menggunakan iklan digital sampai dengan terjadinya transaksi perdagangan. Maka 

mau tidak mau, setiap elemen yang terkait dengan perdagangan harus familiar 

dengan internet. 

Sebelum melangkah lebih jauh, mari mengenali terlebih dahulu apa itu 

internet. Internet, kadang-kadang disebut hanya "Net" adalah sistem jaringan 

komputer di seluruh dunia. Jaringan di mana pengguna di satu komputer dapat, jika 

mereka memiliki izin mendapatkan informasi dari komputer lain (dan kadang-

kadang berbicara langsung dengan pengguna di komputer lain). Hal tersebut disusun 

oleh Advanced Research Projects Agency (ARPA) dari pemerintah AS pada tahun 

1969 dan pertama kali dikenal sebagai ARPANET. 
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